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Informe de Gestion
Carnaval de Barranquilla 2015




2015: Como nos fue?
Eventos para Todos

1.
B 2.
3. EIl Carnaval mueve a BQ
4. Culturay Seguridad
5. Lo Que Cuesta un Carnaval
6.
7.

Logros del Modelo
Lo que viene
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QUE IMPULSAN EL DESARROLLO
DE BARRANQUILLA
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Second Biggest 'Carnaval' After Rio is in
Barranquilla, Colombia: A Terrific Surprise

o Commant Now

+ Fotow Commanny

Rio, of course, is the queen of pre-Lenten destinations, Other famed

ones include Mardi Gras in New Orleans; and colorful bashes in
N Trinidad, Quebec City, and Venice. Surprisingly, the second-largest
E art, A, cone Carnaval in the world, celebrated since the 19™ century, is in
— f Barranguilla, on Colombia’s northern Caribbean coast. It received a 0
- UNESCO Heritage Award as a “magnificent™ example of folkloric 'Sc:?":ggsa:xh'b"
expression, but it isn't much mentioned outside of South America. Collision 2015

o o o ° Party mavens and festival aficionados take note: It's sensational!

Here's my diary of a Carnaval de Barranquilla weekend, including
suggestions of what to do, and where to eat and stay, useful any time

of year. If you can’t get to Rio, I'd add this Colombian festival to your
5 bucket list as a weeks-long party you don't want to miss, at least once,
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CONPERENCES AND mORE

mas grande del mundo



DE HACEDORES DEL CARNAVAL EN
LA HISTORIA DE LA FIESTA
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portaron Ia tradicion Y, alegraron la fiesta
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GRUPOS FOLCLORICOS
ADULTOS
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GRUPOS INFANTILES
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17 de enero-17 de febrero
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gue llevaron el Carnaval a cada esquina
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espectadores

vivieron y gozaron el Carnaval
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ESPECTADORES

POR TIPO DE PARTICIPACION 1.660.964
PERSONAS

GRATUITAMENTE

39.036

PERSONAS
CON BOLETAS




|ajeros nos visitaron

16.000 ingresaron via aérea

37.000 ingresaron via terrestre
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Incremento
en viajeros

Fuente: Aerocivil




ARTESANOS

PRODUCCION
i em Ieos enerados por
, LQGISTICA 5 ar%aval SA :7'1
MUSICOS / COREOGRAFOS "l

SEGURIDAD )( "P“.
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‘ personas ocupadas

segun cifras de la Camara de Comercio BQ
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dinamizaron el Comercio Local
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descargas
en un mes en el APP



REINA DEL CARNAVA
DE BARRANQUILLA

2015










todo Cx

rutal'bn

Barranquilleros y Visitantes
 Amantes del Folclor
 Melbmanos
« Académicos
* Ninos
Barrios




PARA TODOS LOS GUSTOS
Y PREFERENCIAS
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Guacherna

Batalla de flores

Gran parada de tradicion

Gran parada de comparsas

Desfile de la calle 17

Desfile del carnaval de .5
o 7

los ninos

de

multitudinarios






® |zada Oficial Bandera
Lectura del Bando

® Coronacion de Reina de
Reinas y Rey Momo.

® Fiesta de Comparsas
Fiesta de Danzas y Cumbias

® Coronacioén de la Reina del
Carnaval
Festival de Danzas de
relacion y especiales
Encuentro Letanias

folcloricos y de
tradicion
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Festival de Orquestas y
Acordeones

Viernes de Reinas y Noche
de Orquestas

Carnaval su Musica y sus_

Raices




|Izada de bandera
Semillero del Carnaval
Paco Pacos al Parque
Pintando el Carnaval
Bando y coronacion de los reyes




m 12 iniciativas ciudadanas
90 actividades realizadas
por las 30 concursantes a
Reina de Reinas.

®m 83 jzadas de bandera en las

sedes de los grupos

28 actividades “Vivelo en

tu barrio”
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Conversatorio de
Vida y Obra
Musical de Toto
La Momposina







GESTIONANDO LA IMAGEN DE BQ
A TRAVES DEL CARNAVAL




Presentacion
del Carnaval
de Barranquilla
2015 a nivel
nacional.




Presencia en
Expoartesanias
2014 en Corferias
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Muestra en el
Festival _
Internaciona
Gastronomia en
Pereira.




‘Prensa nacional dedico
publicaciones
exclusivas para el
carnaval 2015

ejemplares ejemplares

ejemplares



Directores de Medios |
Reporteros Graficos

Agencias de Prensa

Canalesde TV *
Productoras

Corresponsales

Bloggeros

Portales Web I |

ermoc -

xde Colombia y el mundo
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Mas de

200 mil
reproducciones ){




5.800

visitantes de Junio
2014 a Febrero




Los barr ngwllleros
se portar acano
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URA CIUDADA
TRABAJO CON LAS AUTORIDADES
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DE LOS ULTIMOS 10 ANOS



23.000

PERSONAS SENSIBILIZADAS
EN CENTROS COMERCIALES,
COLEGIOS Y ESTA(:IONE§7'7"77
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La Campana de Cultura Ciudadana
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EFECTIVOS DE LA

B POLICIA
1 4.530 100
LOGISTICOS
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Por el buen comportam



c
=
T
o
3
S
0
(=
0
-

en indice de
homicidios.




33 %

De reduccion en
numero de rinas.

Fuente:

CAD



CERO

MUERTES POR
ACCIDENTES EN
LAS ViAS




-FUENTE: TRIPLE A tOn_eladas ge-
residuos solidos
recogidos




el carnaval?



La gestion de
Carnaval SA ha
logrado durante
23 anos
ininterrumpidos:




Ingresos 2015

Cuanto nos cuesta el Carnaval

$5.114
MILLONES

INGRESO POR
BOLETERIA

« $5.237

4AMILLONES

INGRESO
POR GESTION
COMERCIAL




Ingresos 2015

Cuanto nos cuesta el Carnaval

Ingreso por boleteria

Millones
Palcos $3.786
Minipalcos | $350
Coronacion de la reina $279
Festival de orquestas | $563
Bando $98

Palco guacherna | $35
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Se destina a la produccion de los eventos




Inversion 2015 $1.562

Cuanto nos cuesta el Carnaval MILLONES

$7.463

CONTRIBUCIONES Y
ORGANISMOS DE
MILLONES

INVERSION EN

SEGURIDAD
EVENTOS DE
CARNAVAL

MILLONES

GASTOS
ADMINISTRATIVOS
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Inversion 2015

Cuanto nos cuesta el Carnaval

$ 1.596
MILLONES

BOLSA DE ESTIMULOS

15.43%

$ 1.627

MILLONES

INFRAESTRUCTURA

$ 2.514
MILLONES

LOGISTICA

$ 97

SEGURIDAD Y SOCORRO

$ 1.464
MILLONES

MILLONES /

IMPUESTOS Y
CONTRIBUCIONES

$ 1.322
MILLONES

GASTOS ADMINISTRATIVOS

$ 1.060
MILLONES

PRODUCCION

$534

MILLONES
TALENTO ARTISTICO

$130

MILLONES
ASEO Y ENERGIA







Bolsa de Estimulos

Evolucion 2013 a 2015
$1.596

$1.008
millones $787

millones




pestinados a
Millones Millones

Premio Ernesto McCausland $10 Sintramucol $40
Jurados del carnaval ‘ $70 Coreografias ‘ $139

: Aportes a grupos folcloricos $475 Millos $86
4 'I,\::(ailios de t;a|nslpo_rte ‘ $66 Aporte reyes del carnaval ‘ $43

grupos folcloricos

* Apoyo al folclor - grupos folcloricos $37 Gestion solcial $31
Iniciativas festivas ‘ $22 Aporte en especie (telas) ‘ $100

Aibo Lo Kl $111 Aporte en especie (calzado) $6

Folcloricos y congos de oro

Asociaciones de carnaval ‘ $27 Premios de eventos de carnaval ‘ $12

Encuentro de comedias $25 Grupos musicales y orquestas $292
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IVA — Industria y Comercio
Parafiscales

DAMAB- Espacio Publico
SAYCO/Acimpro/Sintramucol

Plan Manejo de Trafico









23

anos de
logros

Proclamacion del Carnaval
como Patrimonio de la Humanidad




23

anos de
logros

Modelo Referente para
Otros Carnavales de
Colombia y el Caribe




Gestion Eficiente y Sostenible
con Responsabilidad y Transparencia



Carnaval Dinamizador de

La Economia del Barranquilla
a nivel Formal e Informal
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Desde un
proceso de
construccion

cole)ciiva

. Sostenibilidad cultural
Responsabilidad social

. Infraestructura y Turismo )“
. Politicas Publicas O
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Sostenibilidad cultural

Replanteamiento hacia un nuevo modelo de
marketing cultural que permita mas participacion de
patrocinadores con hacedores.
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Responsabilidad social

Fortalecer la participacion de los grupos
folcloricos mediante la gestion de recursos y
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la generacion de mejores oportunidades.



Gestlonar mediante modelo publlco prlvado
escenarios idoneos para el carnaval de barranquilla.
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POLITICAS PUBLICAS

Consolidar la alianza publico privada para:

Ajustar el Carnaval en los términos del PES

Establecer el alcance de los convenios institucionales
Gestionar la reglamentacion de la Ley 706 de 2001 para
acceder a nuevos recursos para educacion e infraestructura.
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Juntos /o haremos







